Satzung der Stadt Lauenburg/Elbe

liber die Gestaltung von Werbeanlagen im Ortskern Oberstadt

Aufgrund des § 84 Abs. 1 Nr. 1 und Nr. 2 der Landesbauordnung Schleswig-Holstein in der Fassung

vom 22.01.2009 zuletzt gedndert am 06.12.2021 in Verbindung mit §§ 4, 28 Nr. 2 der Gemeinde-
ordnung des Landes Schleswig-Holstein in der Fassung v. 28.02.2003 zuletzt gedndert am 04.03.2022
wird nach Beschlussfassung der Stadtvertretung der Stadt Lauenburg/Elbe vom 28.06.2022 folgende
Satzung der Stadt Lauenburg/Elbe zur duReren Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten
zur Erhaltung der Gestaltung von Ortsbildern sowie Uber das Verbot von Werbeanlagen und
Warenautomaten aus ortsgestalterischen Griinden erlassen:

§ 1 Raumlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt im Bereich des Ortskerns der Oberstadt. Dieser erstreckt sich auf die
Grundstlicke:

Hamburger Str. 1 -47, 2 -32

Berliner Str.1-31,2-36

Weingarten 1,4, 6

Alte Wache1-17,2-22

Askanierring 4

Flrstengarten1-11,2-14

Krigerstr., Uhrbrockstr., Schaferstr., Kortingstr.

Blchener Weg 1 -7, 2 —28

(2) Der Geltungsbereich ist in der Anlage zu dieser Satzung dargestellt.

§ 2 Ziele der Gestaltungssatzung
(1) Die Satzung dient dem Erhalt und der Entwicklung der Stadtbildqualitdt des Ortskerns Oberstadt.
(2) Aufgrund der Bedeutung des Ortskerns Oberstadt

1. als zentraler Versorgungsbereich

2. als Zeugnis der historischen Entwicklung und

3. fur die Darstellung der Stadt Lauenburg/Elbe nach auRen,



soll die Verwendung von Werbeanlagen gesteuert werden, um ein attraktives stadtebauliches
Erscheinungsbild sicherzustellen und zu fordern. Hierzu sollen Werbeanlagen entlang dieser stark
frequentierten Bereiche gestalterische Anforderungen erfillen.

§ 3 Begriffsbestimmungen, sachlicher Anwendungsbereich

(1) Anlagen der AuRenwerbung (Werbeanlagen) sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen,
Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie fiir Zettelanschlage und Bogenanschlage oder
Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

(2) Diese Satzung gilt entsprechend § 11 Abs. 6 der Landesbauordnung Schleswig-Holstein nicht flr
1. Anschlage und Lichtwerbung an dafiir genehmigten Saulen, Tafeln und Flachen,
2. Werbemittel an Zeitungs- und Zeitschriftenverkaufsstellen,
3. Auslagen und Dekorationen in Fenstern und Schaukasten,
4. Wahlwerbung fiir die Dauer eines Wahlkampfes,

5. Werbemittel flr einmalige Veranstaltungen, die langstens fiir die Dauer von 14 Tagen
aufgestellt oder angebracht werden.

(3) Vom Geltungsbereich dieser Satzung ausgenommen sind darliber hinaus Werbeanlagen,

1. die nach ihrem erkennbaren Zweck nur voriibergehend fiir hchstens zwei Monate angebracht
werden,

2. die an der Statte der Leistung voriibergehend angebracht oder aufgestellt werden, soweit sie nicht
mit dem Boden oder einer baulichen Anlage verbunden sind, sowie

3. an Baustellen die Werbung der am Bau Beteiligten und
4. Anlagen des Stadtinformationssystems.

(4) Weitergehende Anforderungen an Werbeanlagen durch Festsetzungen in Bebauungsplanen und
raumlich begrenzte 6rtliche Bauvorschriften in Bebauungspldanen bleiben von dieser Satzung
unberihrt. Ebenso bleibt eine nach dem StraRen- und Wegegesetz Schleswig-Holstein erforderliche
Genehmigungspflicht von dieser Satzung unberihrt.



§ 4 Aligemeine Anforderungen an Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen miissen sich in GroRRe, Hohe, Farbe, Form, Werkstoff und Anbringungsart und — ort
in das Stadt- und /Ortsbild sowie in das StraRen- und Landschaftsbild einpassen.

(2) Ein Einpassen ist insbesondere dann nicht gegeben, wenn Werbeanlagen durch regellose
Anbringung, Haufung, Wiederholung, grelle Farbgebung und Beleuchtung, Verdeckung und
Uberschneidung von architektonischen Gliederungselementen, Anbringung an Schornsteinen oder
auf geneigten Dachern sowie die Anbringung an Einfriedungen und in Vorgarten erheblich stéren.

(3) Ein Einpassen ist auch dann nicht gegeben, wenn Sichtachsen und Blickbezlige, wesentliche
StraBenrdume und Fahrbahnmittelstreifen der Hauptzufahrten, sowie stadtbildpragende
Grunstrukturen wie Griinanlagen, Alleen, Griinziige, begriinte Vorgartenzonen und
StralRenraumbegriinungen durch die Wirkung von Werbeanlagen erheblich gestort werden.

(4) Mehrere Werbeanlagen an Geb&duden, baulichen Anlagen oder auf Grundstiicken sind so zu
errichten, aufzustellen, anzuordnen und zu gestalten, dass ein einheitliches Gestaltungskonzept
vorliegt. Eine storende Haufung von Werbeanlagen ist unzulassig.

(5) Eine Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel- und Blinklichter sowie
blinkende oder flackernde Animationen von digitalen Anzeigen sind unzuldssig. Das Abspielen von
Filmsequenzen und Filmen ist unzulassig.

§ 5 Werbeanlagen an Gebauden

(1) Werbeanlagen, Hinweisschilder und Beschriftungen diirfen an maximal zwei von der Stralle
einsehbaren Fassaden, nur in der Erdgeschosszone oder in der Briistungszone des ersten
Obergeschosses, angebracht werden.

(2) Alle Werbeanlagen an einem Gebaude sind nach Art, GroRRe, Gestaltung und Anbringungsort
aufeinander abzustimmen.

(3) Je Betrieb ist nur eine Werbeanlage an der Statte der Leistung zuldssig. Die GroRe darf als Banner
0,8 x 5,0 m bzw. als Schild 4,0 m? nicht Uberschreiten.

(4) Je Geb3ude ist maximal eine Werbeanlage bis 4,0 m? Fliche fir Fremdwerbung erlaubt.

(5) Die Werbeanlagen an einer Fassade haben einen Mindestabstand untereinander von 1,5 m
einzuhalten.

(6) Werbeanlagen in Form von fest angebrachten Anschlagen und Folien an Schaufensterscheiben
und Tiren (bedruckte Folien, Folienschriften, Plakatanschlagen u.a.) sind unabhangig von den
Einschrankungen der Absatze 2a und 2b zuldssig. Sie dirfen 30 % der Schaufensterflache nicht
Uberschreiten.



(7) An Einfriedungen und Larmschutz-Konstruktionen sind Werbeanlagen in Form von Bannern bis
maximal 0,6 x 4,0 m zulassig. Es ist nur ein Banner je Grundstlick zuldssig.

§ 6 Besondere Anforderungen an freistehende Werbeanlagen

(1) Freistehende Werbeanlagen ohne Verbindung zur Fassade sind in einer Héhe von bis zu 2,5 m
(gemessen von der jeweiligen Gelandeoberkante) und einer Breite bis 1,5 m zuldssig, wenn die
Gebdude mindestens drei Meter von der strallenseitigen Grundstiicksgrenze zurilickgesetzt sind und
sich auRerhalb eines Radius von 65 m zur Kreuzung Biichener Weg/Berliner StraBe und zur
Einmindung Askanierring/Hamburger StralRe befinden.

(2) Werbewirksame Markisen oder sonstige Sonnenschutzeinrichtungen, sofern sie sich in die
Fassadengliederung einfligen und nicht reflektierend beschichtet sind, sind zuldssig. Maximal eine
Fahne mit einem bis zu 5,0 m hohen Mast und eine mobile Werbefahne (Beachflag/Flying Banner) bis
zu einer H6he von 1,8 m sind je Betrieb und auRRerhalb eines Radius von 65 m zur Kreuzung Biichener
Weg/Berliner StraBe und zur Einmiindung Askanierring/Hamburger StraRe méglich. Weiterhin ist je
Betrieb maximal 1 Aufsteller (Passantenstopper) in den Abmessungen von ca. 1,5 m Hohe und 1,0 m
Breite oder ein werbewirksamer Fahrradstander zuldssig.

(3) Freistehende Werbeanlagen diirfen nur quer zur StraRe angeordnet werden.

§ 7 Besondere Anforderungen an Schaukdsten und Warenautomaten

(1) Schaukasten und Warenautomaten missen sich in die architektonische Gliederung und
Gestaltung der Gebaude oder der baulichen Anlagen, an denen sie angebracht sind, einfligen und
sich dieser unterordnen.

(2) Warenautomaten und Schaukdsten missen sich dem Farbton der Fassade, an der sie angebracht
sind, anpassen.

§ 8 Unterhaltungs- und Beseitigungspflichten

(1) Werbeanlagen sind instand zu setzen bzw. zu reinigen, wenn sie beschadigt oder verschmutzt
sind.

(2) In den Fallen einer Betriebsaufgabe sind alle Werbeanlagen einschlieRlich aller Befestigungsteile
zu entfernen.



§ 9 Bestehende Werbeanlagen

(1) Fir Werbeanlagen, die bei Inkrafttreten dieser Satzung rechtmaRig errichtet waren, gelten die
Unterhaltungs- und Beseitigungspflichten nach § 8.

(2) Bestehende Werbeanlagen, die den Bestimmungen dieser 6rtlichen Bauvorschrift nicht
entsprechen, sind bei Anderung der Werbeanlagen oder der baulichen Anlage, an der sie angebracht
sind, an die Bestimmungen dieser Satzung anzupassen.

§ 10 Abweichungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kénnen nach § 71 der Landesbauordnung Schleswig-Holstein
Abweichungen erteilt werden. Darliber entscheidet die Bauaufsichtsbehorde im Einvernehmen mit
der Stadt Lauenburg/Elbe.

§ 11 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig gem. § 82 Abs. 1 Nr. 1 der Landesbauordnung Schleswig-Holstein handelt, wer im
Geltungsbereich dieser Satzung den Bestimmungen in § 4, 5, 6 oder 7 dieser Satzung zuwiderhandelt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer GeldbuRe bis zu 500.000 Euro geahndet werden.

§ 12 Verhaltnis zu anderen Vorschriften

Von dieser Vorschrift bleiben bauordnungsrechtliche, denkmalrechtliche, stralen- und
straBenverkehrsrechtliche, sanierungsrechtliche und andere 6ffentlich-rechtliche Vorschriften
unberiihrt.

§ 13 Inkrafttreten

Die Satzung tritt am Tag nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Lauenburg/Elbe, den 29.06.2022

gez. Thiede
Blrgermeister
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